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underdeveloped and developing countries, dominated by poverty and wars.
Nevertheless, the cantent here focuses on the wealthy countries with a high
standard of living. the developed world. Because this is where we primarily
find the maney, the knowledge, the technology and thus the responsibility
to make a difference, This power should be used to eliminate inequslities. 'If
what must emerge is a new civilization, the issue is not only one of solving
problems; a civilization is also, and primarily, made up of values, of qualities,
an, in more general terms, of sense systems." (Manzini 2015, p. 3)

The way we consume praducts and use resources, as well as the
economic model itself, is ‘being called into question. Materialism is still the
dominant vision in post-industrial consumer societies, and yet the inequalities

‘around the world are leading to 2 radical change—in mind and In action.

Deslgn must face the challenge of .stapph’!g environmental degradation and
raising humanitarian awareness. Executing @ design project according to
social and sustainable guldelines should be essential, and shoutd become
the norm. Specific, separate study programmes like Eco Design. Social Design
ar even the extra elective subjects Socisl B Sustainable Design, such as |
teach, should not be continued. Instead, these themes should be appealing
enough to be intrinsic to all subjects, and fully integrated inte all projects.
A good designer should always take society and environment into account
during their work. ,Such a direction demands a reassassment of priorities,
a reconsideration of ‘how ethical principles and deeper values can become
a more substantive aspect of design education and design practice, and a
consideration of what difference such principles and values might make to
design outcomes.” (Walker 2017, p. 49) The world is transforming—and with
it, the role of the designer.

What designers can do

A designer must be a researcher, a team player, a storyteller, a visual
communicator, a socio-designer, and also a sustainable desigrner (cf.
Biirstmayr/Stocker 2020, pp. 11). Let's start with some design initiatives from
the vibrant city of Detroit, which had an impertant impact on my thinking.
It showed me the power of creative cormmunities, introduced me to many
inspiring and motivated people, and taught me the power of design to make
a city liveable again. A few decades ago, Detroit was the Motor City with
around two million inhabitants. Because the car industry was shifted away
to low-wage countries without any regard far ernployees and the economy,
the city weant bankrupt in 2013. Two thirds of Detroit's inhabitants left, which
led to about 78,000 houses being abandoned. The last few years, however,
have seen the emergence of many fantastic projects In public spaces, urban
agriculture, and numerous crestive start-ups with a pesitive impact or the
city. Here are a few examples:

Out of necessity, one Detroit fashion designer (Empowerment Plan)

‘developed a coat for homeless people that can be transformad into a steeping

bag. Among other materials, it is made out of otherwise urusable automotive
insulation. At the same time, its production provides employment and training
for homeless people. One group of designers (Thing Thing) collects and sorts
discarded plastic to produce 100% recycled products, Another young design
team (Woodward Throwbacks) =alvages wooder boards reclaimed from the
ashandoned houses in their ‘neighbourhood. This waste material is thelr source
for producing new furniture and creating a business. Taking resources out of
the city instead of extracting raw material from mines. forests and the sea
is an important topic which should be mentioned in the context of a social
and sustainable way of living, Besides landfill mining, this urban mining is an
alternative way of obtaining resources so that they are not taken from nature.
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Resources are not endless, and some raw materials are already in short
supply. Cities contain supplies of leftover materials like electronic waste and
metals such as iron and copper, which can be found in buildings, under the
streets and also in every househotd. The main objectives of urban mining
are the conservation of resources and environmental protection, including,
of course, the generation of econornic benefits. (cf. Ghosh 2020) Traditional
mining of raw materials is often associated with high financial expenses, long
transport routes from other countries and continents and, additionally, unfair
working conditions. So the use of the city as a supplier of raw materials is
essential for the future: It is pot only the materials found in buildings, but also
theose invehicles, and any of the other products we already have, that can and
should be used again. To offer just one example: a study of materials in Vienna
claims that there are 4,500 kilos of iron, 340 kilos of aluminium, 210 kilos of
tead, 200 kilos of capper and 40 kilos of zinc hidden per persan (cf. wwwa,
smartcity.wien.gv.at). Vienna has 1.8 million inhabitants.

The topic of sustainability is, of course, not new in the feld of design.
In the 1970s, Victor Papansk—an Austrian-American designer, teacher and
author—designed a radio made out of an old tin can He developed a new
product fram waste materials that was especially intended to improve Life for
Africans. Design for the Real World, the book Papanek published as early as
five decades ago, is an unambigueous statement calling for the use of design
as a tool to improve the Life of everyone. "Dasign must be an innovative, highly
creative, cross-disciplinary tool responsive ta the needs of men, It must be
more research-oriented, and we must stop defiling the earth itself with
poorty-designed objects and structures)” (Papanek 20138, p. X) Furthermare,
at a time of mass production, Papanek noted that designers hold a great
deal of power, because everything is designed and has an influence on the
environment, society and on ourselves (cf. Papanek 2019, p. IX]. “This demands
high social and moral responsibility from the designer” (Paparnek 2019, pp. 1X)

As a protest against mass production and the cansumer good
industry, in 1974 the Italian designer Enzo Mari published his first edition of
the book Autoprogettazione, which provides a nurmber of plans faor waoden
basic furniture. This is a series of easily assembled furniture rmade of raw solid
wooden boards and some nails. Years later, the refugee company Cucula of
Berlin received the rights to build and sell the furniture, with the intention that
five African refugees could stay and work in Germany (cf, www.cucula.org),

What consumers can do

Fur several years now, there have beer| clear indications of a shift in values
armong cartain segments of the population, on the consumer side. More and
mare people value a lifestyle of health and sustainability, and are consumers
of organic and fair-trade products. Recent movemernts based on a fundamental
change Invalues include DIY, Slow Food, Zero Waste, Repair Cafés, Micro Hausing
and the Sharing Economy—|ust some of the keywords that characterize a new
way of thinking. This demonstrates the enormous spectrum these movements
have now achieved, and supports the hope that they will endure, and are not
just a current trend. (cf. Burstmayr/Stocker 2020, p. 10)

A recent study reports that, on average, a drill is only in use for 13
minutes in total. Yet more than 70% of American households own one (cf.
Welzer 2013, p. 94). Other current data shows that an average European
awris arcund 10,000 possessions, Do we really need all these products?

This is a pressing issue that is emerging as a result of the lack of resaurces

and immense waste prablem. Currentiy there are numerous second-hand
shops, reuse centres, open shelves with books, clothes and food as well as

swapping parties that are trying to deal with this huge number of products.
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1 “wenn die Menschen

die Produkte, Werkzeuge,
Mébel, Héuser, Fabriken
und Stédte von Anfang

an intelligenter gestalten
wiirden, mussten sie an
Dinge wie Verschwendung,
Verschmutzung oder
Mangel nicht einmal
denken. Gutes Design
whurde fir Uberfluss, ewige
Wiederverwendung und
Vergniigen sorgen.”
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But what is really needed is a significant shift in people’s mindsets and
values, Focd, fashion, transportation, travel and e.g. leisure activities will
all change. Acceptance of these changes will show us new possibilities for
pasitive development (cf. Walker / Giard 2013, pp. 5). Not to mention the fact
that it is up to consumers to decide which products they need or want to buy.
This is now influencing the ecanamy and forcing companies to rethink their
products—including the manufacturing process, the choice of materials, and
the ecological aspects (cf. Maats 2016).

Some of the products | own, such as a ladder, table-tennis rackets,
hammer, sewing machine, bicycle.. | try to share. For example, | have
stickers (Pumpipumpe) on my mait box showing the products | can lend mv
neighbours. | will extend this ides by adding services | can offer. Bringing
something back from the farmers' market, ar helping ta carry furpiture
when they move in. Why | am doing sl of this? Both in order to build a better
community (camparable with rural neighbourhood assistance) and to prevent
consumption of products that are rarely used, sa avoiding waste as far as
possible. In other words, because all of this has an Influence on our health,
our environment, and our society as a whole, "We reed millions of more
peopile who are committed ta doing their part to embrace good ideas, find
new solutions in their own work, and live and share what they learn. Each of
us has a role to play, and each of us can be part of that movement to change
the world.” (Steffen 2008, p. 25)

What we should have been doing already

The inclusion of designers in the product developrment process should ideally
start right at the beginning and last through to the end of product life. This
encompasses the designar's responsibility for an ecologically, economically
and socially acceptable material and manufacturing process. Often dasigners
act as alink connecting peaple fram engineers to the target group, Sustainable
design solutions will require creativity to develop alternative processes and
to have a positive influence on the reduction of energy ard resodrces (cf.
Walker/Giard 2013, pp. 5). "If people made products, tools, furniture, houses,
fabrics and cities smarter from the start, they wouldn't even have to think
about things like waste, pollution or shortages. Good design would provide
abundance, eternal reuse and pleasure.“" (Braungart / McDonough 2013, p. 23,
trans. by the author) For the last 150 years, however, production has rmainly
been concentrated on the linear system. This can be described as a take,
make, use and waste procedure (cf, Weetrman 2076, pp. 2} Wemust reject and
prohibit this concept of linear design—where, broadly speaking, everything
I= still produced for the waste bin; it Is essential that this is replaced by the
circular economy. Although the concept of a circular economy has been
around since 1990, sadly most developments are still based on the linear
economy. The circular economy, a concept inspired by nature, is based on the
idea that all materials are used in the circle, and will never turn into waste.

On the one hand, there is the biological cycle, in which 100% of the
materials return to nature, for example in the form of compost. This can
Eive rise to new materials and new biodegradable products. (cf. Braungart,/
McDonough 2008, p. 3T) A manageable number of products are produced
according te the guidelines of the biological cycle, Biodegradable packaging
such as Ooho—water in edible pods (www.notpla.com), which replaced
200,000 plastic water bottles at the London Marathon in 20129—can
significantly reduce plastic waste. There are also fabrics made from organic
matarial like hemp, bast fibres, linen or madal, which are fully compostable
within several months (Freltag). Vegan leather made from plarit sources like
banana leaves or pineapple peels (Pifiatex) are used for shoe production.
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Biodegradable materials such as cork, eucalyptus board and latex glue can be
100% returned to nature. When it comes to books and other printed products,
general awareness of recycled paper or other alternative papers is.gquite high,
But apart from sustainable material procurement and printing production,
the guality of the ink is alsa not Lsually considered, Unfortunately, only 60%
of paper can be recycled, because orily the cellulose is suitable for recycling.
The remaining 40% are colours and filler materials, which survive as toxic
mud. There are currently only three printing companies in Europe wha offer
Cradle to Cradle Certified printed products. (cf, www.gugler.at)

On the other hand, there is the technical cycle, in which 100% of the
products are dismantled and the materials used again for new products. This
process reguires high-quality, separable materials. At present, the common
packaging for milk and fruit juice consists of a composite material of paper,
plastic and aluminium, and is not made for reuse. Furniture; house insulation
and many more products consist of wood and plastic composites that involve
a great effort to separate and reuse. Furthermore, the combined materials
for the biolegical and technical cycle harm each other and can no longer be
reused in a completely pure form. (cf. Braungart/McDonough 2013, p. 29)
Luckily, we already design and produce products made of a single rmaterial,
or which can easily be disassembled for reuse of il the different materials
sorted by type.

Entire buildings can also be developed according to the biological
and the technical circular economy guldelinegs. For example, the city hall in
Venlo, the Netherlands. The building's design focuses on the thermes of people,
environment and economy. The green air-purifying facade protects against air
pollution. A greenhouse growing regional products also heats and humidifies
the air that enters the building. A filtter recycles rain and waste water and the
whole bullding is energy neutral. The use of healthy and local materials was a
must; the building contains as many cycles as possible. (cf.owwww kraaijvanger.
nl) If there is no use for a product, no chance to sell it second-hand, to share it,
repair it or clean it, then it should go back into the biological or technolegical
cycle. If the concept of circular design were applied to all fields, e.g. fashion,
products, transportation and buildings, It would get rid of all the waste, the
lack of resources, and give us a more sustainable Life

The circular economy also aims at a system of returning products
from the wser back to the manufacturer. Products such as household
appliances, electronic devices and furniture could increasingly be offered
85 services. This means that these products would be leased rather than
bought. There are considerable advantages on both sides—for the seller as
well as for the buyer. If the customer no longer needs the product, the seller
takes it back., The technical materials are reused, there is no waste and the
relationship between customer and seller is strengtheried. (cf. Braungart/
MeDonough 2013, pp. 151 Designing for a closed loop usually necessitates a
rethink of the whole concept. This means a radical rethink among suppliers,
remanufacturing and servicing of products and materials, and the creation
of & new cooperation across industry boundaries. (cf. Weetman 2016, p. 2) In
addition, the circular economy is preferable to the linear economy because it
is hased on reuse, the sharing economy, and conseguently resource-saving.
This tackles the shortage of resources, reduces pollution, and can be a source
of tost reductions, new sources af income and business, (cf. lurgensen/
Pedersen 2018, p. 103)

Acting in a visionary way, now

Good—better design takes into account new developments for durable,
repairable and modular products made of separable materials. It is the
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designer's responsibility to create incentives for high product loyalty on the
part of customers as well as to use local resources, local production and
support fair working conditions. The meaningfulness of the product, the design
or the purchase must be examined. Every action, whether by the designer, the
producer, the reseller or the customer must be taken consciously, because it
has an impact on the environment and society. (cf. Designaustria 2019, pp. 4).

The designer's role is widening because the product development
process must include a solution for continued use of the product, or a
continuing life of the material. Returning to a thought from the beginning of
this article—do we really need all these products? The growth society and
the consumer society shaped by the post-war period are still in existence.
Thereis an ongoing consumption of more and more, although we already have
everything. Worldwide conferences and numerous scientific data confirm
the theoretical know-how, but the action is missing. Every year we have
a new record for the most used resources. The goal should not be making
products better, but rather making and consuming fewer products. We need
a transformation of society, of culture—from a culture of more and more, to
a culture of less. To design elimination, to leave sormething out and reduce, is
goal-oriented design. (cf. Welzer 2013) The design approach is finding new
solutions by starting with the question of need, as well as guestioning the
target. The solution could be a product, but maybe it would be better to
provide it as a new service, or even developing nothing. (cf. Sormmer/Welzer
2014, pp. 114) "The designer's role has changed from creating forms to
effecting social changes." (Allard / Kasep 2019, p. 156)

Let's not forget the 17 Sustainable Development Goals defined by
the United Nations in 2015 to transform our world. A worldwide agreement
for a better and more sustainable future, It deals with global issues like
poverty, inequality, climate change, environmental pollution, peace and
justice. The 17 goals have the mission to drive urgent change and are made to
leave no one behind—the aim is to achieve them all by 2030. (cf. www.un.org)
Progress is being made in some key areas and positive trends are emerging.
But there is still a very long way to go if we are to achieve all the objectives.
The time horizon of 2030 should in particular be a wake-up call for politics,
the economy, designers and consumers and finally lead to a quick rethink, and
above all to action. "The times of thoughtless design, which can only flourish
in times of thoughtless production and thoughtless consumption, are over.
We can no longer afford mindlessness." (Rams, 1976)
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Design Strategien,

die nicht schaden

und das Leben verbessern

In etwa zwei Monaten werde ich meinen Geburtstag felern undlch weif be-
reits, wie die (wenigen und" 1offenttich essbaren) Geschenke melner Familie
eingepackt werden. lch bin keine ellsaherm aber solange ich mich erin-
nern kann, werden unsere Geschenke In dasselbe gebrauchte Geschenkpa-
pier aus dem letzten Jahrzehnt einge packt Im Haus meiner Eltern steht eine
Schachtel davon, neben! eiher volten Schachtel alter Geschenkbénder, die
ebenso immer und immer wlggenvemendet werden. Es gibt auch Kisten voll
mit gebrauchten ReifRverschliissen und Knépfen, die aus alten Kleidern ent-
fernt wurden und darauf warten wieder verwendet zu werden. Ich erinnere
mich, dass ich die Kndpfe nach Farbe und Gréfke sortiert habe. Schon in mei-
ner Kindheit habe ich gelernt, mit Materialien sorgsam umzugehen und Ab-
fall zu vermeiden. Um ehrlich zu sein — manchmal stérte es mich, dass ich die
Uberlieferte Kleidung meiner Geschwister und Couslnen tragen musste. €s
wurde auch 6fters langweilig, den ganzen Winter tiber vor allem Kartoffeln,
Kraut und Apfel zu essen. Sie wuchsen auf unserem Hof und es war ihre Sai-
son. Aber jetzt weif? ich, dass es diese kleinen Handlungen (zusammen mit
vielen weiteren Beispielen aus meiner Kindheit) sind, die den Weg hin zu mei-
nermn nachhaltigen Lebensstil deutlich gepragt haben.

Dieser Beitrag konzentriert sich zum Teil auf die Gegenwart, vor al-
lem aber auf die Zukunft und darauf wie nachhaltiges Design unsere Ge-
sellschaft und Umwelt beeinflusst. Die Welt ist — immer wieder — in einem
Zustand der Ver&nderung, ebenso das/Design. Bevolkerungswachstum, die
Abwanderung in Stadte reicher und sicherer geltender Lander, die Ungleich-
heiten, der Klimawandel und der Ressourcenmangel (verursacht u. a. durch
lineare Wirtschaft und Massenkonsum) fiihren auch zu neuen Herausforde-
rungen im Design, Studien sagen eine Verdoppelung der Bevélkerung im Jahr
2050 voraus. Bis dahin werden 70 % der Weltbevélkerung in Stadten leben
und die Anzahl der Megastadte wird sich erhéhen (vgl. Sachs 2018, S, 31).

.(.) Die'Ungleichheit in den Stadten nimmt zu; das Problem der Ungleichheit
ist ein grundlegend stadtisches; und langfristig bedroht die stadtische Un-
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1 <) Inequality in
cities is on the rise; the
problem of inequality is

a fundamentally urban
one; and, in the long run,
urban inequality threatens
economic growth. Although
its precise causes and
dynamics vary from city to
city, inequality is a major
and growing problem

in virtually all cities and
metropolitan areas’

2 "(_) the new continent
of sustainable civilization
that will emerge from

the transition. (..) If what
must emerge is a new
civilization, the issue is
not only one of solving
problems; a civilization is
also, and primarily, made
up of values, of qualities,
an, in more general terms,
of sense systems.”

3 Such a direction demands
a reassessment of
priorities, a reconsideration
of haw ethical principles
and deeper values can
become a more substantive
aspect of design education
and design practice, and

a consideration of what
difference such principles
and values might make to
design outcomes.”

gleichheit das Wirtschaftswachstum. Obwohl ihre genauen Ursachen und
ihre Dynamik von Stadt zu Stadt unterschiedlich sind, ist die Ungleichheit ein
grofRes und wachsendes Problem in praktisch allen Stadten und Ballungs-
gebieten1 (Florida 2017, S. 81 f, Ubers. d. Verf.) Dieser Beitrag ist aus der
Perspektive eines Lebens in den Industrielandern geschrieben. Ich bin mir be-
wusst, dass die Mehrheit der Menschen in Entwicklungslandern und unter-
entwickelten Landern lebt, die von Armut und Kriegen beherrscht werden.
Dennoch kanzentriert sich der Inhalt auf die wohlhabenden Lander mit ho-
hem Lebensstandard, die entwickelte Welt. Denn dort findet die Blndelung
von Geld, Wissen, Technologie vorrangig statt und hat somit die Verantwor-
tung etwas zu bewegen. Diese Macht sollte genutzt werden, um Ungleich-
heiten zu beseitigen. .Wenn eine neue Zivilisation entstehen muss, geht es
nicht nur um die Lésung von Problemen; eine Zivilisation besteht auch und
vor allem aus Werten, Qualitdten und allgemein gesagt, aus Geflihlssyste-
men." % (Manzini 2015, S. 3, Ubers. d. Verf.)

Die Art und Weise, wie wir Produkte konsumieren und Ressourcen
nutzen, sowie das Wirtschaftsmodell selbst wird in Frage gestellt. Der Ma-
terialismus ist immer noch die vorherrschende Vision in den postindustriet-
len Konsumgesellschaften, und zugleich treiben die Ungleichheiten auf der
ganzen Welt einen radikalen Wandel voran — im Denken und Handeln. De-
sign muss sich der Herausforderung stellen, die Umweltzerstérung zu stop-
pen und das humanitére Bewusstsein zu scharfen. Die Durchflihrung eines
Designprojekts, gemafd sozialer und nachhaltiger Richtlinien, sollte unver-
zichtbar sein und zur Norm werden. Spezifische, eigene Studiengange wie
Okodesign, Soziales Design oder auch zusatzliche Wahlfécher wie Soziales
und Nachhaltiges Design, wie ich es derzeit unterrichte, sollten nicht weiter
isoliert bleiben. Stattdessen werden diese Themen in alle Facher und Pro-
jekte integriert. Gute Gestalterlnnen sollten bei ihrer Arbeit immer die Ge-
sellschaft und die Umwelt beriicksichtigen. ,Eine derartige Ausrichtung
erfordert eine Neubewertung der Prioritaten, ein Uberdenken, wie ethische
Prinzipien und tiefere Werte zu einem substanzielleren Aspekt der Design-
ausbildung und Designpraxis werden kénnen, und eine Uberlegung, welchen
Unterschied solche Prinzipien und Werte fur die Ergebnisse des Designs ma-
chen kénnten." 3 (Walker 2017, S. 49, Ubers. d. Verf.) Die Welt veréndert sich —
und mit ihr die Rolle des Designs.

Was Designerinnen tun kénnen

Designerinnen missen auch Wissenschaftlerinnen, Teamplayer, Geschich-
tenerzéhlerinnen, visuelle Kommunikatorinpen, Sozio-Designerinnen und
nachhaltige Designerinnen sein (Vgl. Blirstmayr/Stecker 2020, S, 11). Begin-
nen wir in der pulslerenden Stadt Detroit, wo neue und lokale Designinitiati-
ven, meinen Horizont wesentlich erweitert haben. Sie zeigten mir die Kraft
won kreativern Gemelnschaften, verknUpften mich mit vielen inspirierenden
und maotivierten Menschen und Llehrten mich neue Zugange im Design, die
gine Stadt wieder lebenswert machen kénnen. Vor ginlgen lahrzehnten war
Detroit die Maotor City milt rund zwei Millionen Einwohnerinnen. Weil die Au-
toindustrie ohne Ricksicht auf die Beschaftigten und auf die Wirtschaft in
Niedriglohntaénder verlagert wurde, ging daraufhin die Stadt 2013 in Konkurs.
Zwel Drittel der Bevélkerung van Detrolt verliefen die Stadt, was dazu flhr-
te, dass etwa 78.000 Hauser leer standen. In den letzten Jahren sind jedoch
beeindruckende Projekte im Bifentlichen Raum, sine florierende stadtische
Landwirtschaft und zahlreiche kreative Start-ups entstanden, die einen po-
sitiven Einfluss auf die Stadt haben. Dazu ein paar Beispiele: Aus der Not he-
raus entwickelte eine Detroiter Modedesignerin (Empowerment Plan) elinen
Mantel fur Obdachlose, der sich in einen Schlafsack verwandeln l@sst, Ne-



4 “Design must be an
innovative, highly creative,
cross-disciplinary tool
responsive to the needs
of men, It must be more
research-oriented, and

we must stop defiling the
earth itself with poorly-
designed objects and
structures.”

5 "This demands high social
and moral responsibility
from the designer.”
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ben anderen Materialien wird auch ansonsten unbrauchbare Autoisolierung
verwendet. Gleichzeitig bietet die Herstellung Beschaftigung und Ausbil-
dung fUr Obdachlose. Eine Gruppe von Designerinnen (Thing Thing) sarm-
melt und sortiert weggeworfene Kunststoffbehéltﬂer. um 100 % recycelte
Produkte herzustellen. Ein weiteres junges Designteam (Woodward Throw-
backs) sammelt Holzbretter aus den verlassenen Hausern in ihrer Nachbar-
schaft. Dieses Altmaterial ist ihre Quelle fir die Produktion neuer Mébel und
die Grindung eines neuen Unternehmens. Die Entnahme von Ressourcen aus
der Stadt, anstatt der Gewinnung von Rohstoffen aus Minen, Waldern und
dem Meer, ist ein wichtiges Thema, das im Zusammenhang mit einer sozia-
len und nachhaltigen Lebensweise erwahnt werden sollte. Neben derm De-
ponie-Abbau ist dieses Urban Mining (stédtische Bergbau) eine Alternative,
um Ressourcen nicht aus der Natur zu gewinnen. Die Ressourcen sind nicht
endlos und einige Rohstoffe sind bereits knapp. Stadte bergen Vorrate an Ab-
fallstoffen wie Elektronikschrott und Metalle wie Eisen und Kupfer, in Ge-
bauden, unter den StrafRen und auch in jedern Haushalt. Die wichtigsten Ziele
des stadtischen Bergbaus sind die Erhaltung von Ressourcen und der Urn-
weltschutz, einschlieflich der Erzeugung von wirtschaftlichem Nutzen. (vgl.
Ghosh 2020) Der konventionetle Rohstoffabbau ist oft mit hohen finanziellen
Aufwendungen, langen Transportwegen aus anderen Landern und Kontinen-
ten und meist zusatzlich mit ungerechten Arbeitsbedingungen verbunden.
Daher ist die Nutzung der Stadt als Rohstofflieferant fir die Zukunft un-
erlasslich. Nicht nur die Materialien in den Geb&uden, sondern auch jene in
Fahrzeugen und allen anderen Produkten, die bereits in Verwendung, kénnen
und sollten wiederverwendet werden. Um nur ein Beispiel zu nennen: Eine
Studie Uber Wien zeigt auf, dass pro Person 4.500 Kilo Eisen, 340 Kilo Alumi-
nium, 210 Kilo Blej, 200 Kilo Kupfer und 40 Kilo Zink verborgen sind (VgL. www,
smartcity.wien.gv.at). Wien hat eine Bevélkerung von 1,8 Millionen.

Das Thema Nachhaltigkeit in der Gestaltungsbranche ist natiir-
lich nicht neu. In den 1970er Jahren entwarf Victor Papanek, ein dsterrei-
chisch-amerikanischer Designer, Lehrer und Autor, ein Radio aus einer alten
Blechdose. Er entwickelte ein neues Produkt aus Abfallstoffen, das vor allern
das Leben der afrikanischen Bevélkerung verbessern sollte. Design fiir die
reale Welt, das Buch, das Papanek bereits vor finf Jahrzehnten verdffent-
lichte, ist ein eindeutiges Statement, Design als Werkzeug zur Verbesserung
des Lebens aller zu nutzen. ,Design muss ein innovatives, hdchst kreatives,
interdisziplingres Werkzeug sein, das auf die Bediirfnisse der Menschen ein-
geht. Es muss starker forschungsorientiert sein, und wir miissen aufhoren,
die Erde selbst mit schlecht gestalteten Objekten und Strukturen zu ver-
schmutzen." 4 (Papanek 2019, S. X, Ubers. d. Verf.) Darliber hinaus stellte Pa-
panek fest, dass Gestalterlnnen in der Zeit der Massenproduktion viel Macht
haben, weil alles gestaltet wird und einen Einfluss auf die Umwelt, die Ge-
sellschaft und auf einen selbst Auswirkung hat (Vgl. Papanek 2019, S. IX).

.Dies verlangt vom Designer eine hohe soziale und moralische Verantwor-
tung."® (Papanek 2019, S. IX f,, Ubers. d. Verf.)

Aus Protest gegen die Massenproduktion und die Konsumgtterin-
dustrie ver&ffentlichte der italienische Designer Enzo Mari 1974 seine erste
Ausgabe des Buches Autoprogettazione, das eine Reihe von Planen fiir Ba-
sismébel aus Holz enthalt. Es handelt sich dabei um eine Reihe von leicht zu-—
sammenbaubaren Mébeln aus rohen Massivholzplatten und einigen Nageln.
Jahre spater erhielt Cucula (Unternehmen von und fur Fliichtlinge) aus Ber-
lin die Rechte zum Bau und Verkauf der Mébel, mit der Absicht, funf afrika-
nischen Flichtlingen Aufenthalt und Arbeit in Deutschland zu ermoglichen.
(Vgl. www.cucula.org).
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part of that movement to
change the world”
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Was Konsumentinnen tun kénnen

Seit einigen Jahren gibt es deutliche Anzeichen flr einen Wertewandel in be-
stimmten Bevolkerungsgruppen auf der Konsumentinnenseite. Immer mehr
Menschen legen Wert auf einen gesunden und nachhaltigen Lebensstil, sind
Kauferlnnen von Bio- und Fair-Trade-Produkten. Jungste Bewegungen, die
auf einem grundlegenden Wertewandel beruhen, sind DIY, Slow Food, Zero
Waste, Reparatur-Cafés, Micro Housing und die Sharing Economy. Dies zeigt,
welch enormes Spektrum diese Bewegungen inzwischen erreicht haben, in
der Hoffnung, dass sie besteher bleiben und nicht nur ein aktueller Trend
sind. (Vgl. BUrstmayr/Stocker 2020, S.10)

Eine Studie berichtet, dass eine Bohrmaschine in ihrem durch-
schnittlichen Leben nur 13 Minuten in Betrieb ist, aber mehr als 70 % der
armerikanischen Haushalte eine besitzen (Vgl. Welzer 2013, S. 94). Andere ak-
tuelle Daten zeigen, dass ein durchschnittlicher Européer etwa 10.000 Ge-
gensténde besitzt. Brauchen wir wirklich all diese Produkte? Das ist eine
dringende Frage, die sich aufgrund fehlender Ressourcen und des immern-
sen Abfallproblems stellt. Inzwischen gibt es zahlreiche Second-Hand Léden,
offene Regale mit Blichern, Kleidung und Lebensmitteln sowie Tauschbdr-
sen, die versuchen, mit dieser grofden Anzahl an Produkten umzugehen. Was
aber wirklich notwendig ist, ist ein deutlicher Wandel in den Denkweisen und
Werten der Menschen. Essen, Made, Transport, Reisen und z. B. Freizeitakti-
vitadten werden sich @ndern. Die Akzeptanz dieser Veranderungen wird uns
neue Méglichkeiten flr eine positive Entwicklung aufzeigen (Vgl. Walker/
Giard 2013, S. 5 ff.). Nicht vergessen werden darf, dass es den Konsumen-
tinnen Uberlassen bleibt, welche Produkte sie benétigen und kaufen. Ihr Ver-
halten beeinflusst die Wirtschaft und zwingt die Unternehmen, ihre Produkte
zu Uberdenken, einschtiefdlich des Herstellungsprozesses, der Materiatwahl
und der dkologischen Aspekte (Vgl. Maats 2016).

Einige der Produkte, die ich besitze, wie z. B. eine Leiter, Tischtennis-
schlager, Hammer, Nahmaschine oder Fahrrad versuche ich zu teilen. Dazu
befinden sind Aufkleber (Verein Pumpipumpe) auf meinem Briefkasten, die
meiner Nachbarschaft zeigen, welche Produkte ich ihnen leihen kann. Diese
Idee werde ich noch um unentgeltliche Dienstleistungen wie Einkaufe vom
Bauernmarkt mitbringen oder beim Einzug helfen, erweitern. Warum ich das
alles tue? Zum einen flir eine bessere Gemeinschaft (vergleichbar mit landli-
cher Nachbarschaftshilfe) und zum anderen, um den Konsum von Produkten
zu vermeiden, die nur selten benutzt werden, um so moglichst wenig Ab-
fall zu generieren. Mit anderen Worten, weil all dies einen Einfluss auf unse-
re Gesundheit, unsere Umwelt und unsere Gesellschaft als Ganzes hat. ,Wir
brauchen Millionen von Menschen, die sich dafltir einsetzen, ihren Teil dazu
beizutragen, gute Ideen anzunehmen, neue Losungen in ihrer eigenen Arbeit
zu finden und das, was sie lernen, zu leben und zu teilen. Jeder von uns hat
eine Rolle zu spielen, und jeder von uns kann Teil dieser Bewegung zur Veran-
derung der Welt sein.” & (Steffen 2008, S. 25, Ubers. d. Verf.)

Was schon langst tberfallig ist

Die Einbeziehung von Designerinnen in den Produktentwicklungsprozess
sollte im besten Fall vorn Anfang bis zum Ende des Produktlebens erfolgen.
Dies umfasst die Verantwortung des Designs flUr ein okologisch, Skonomisch
und sozial vertragliches Material und Herstellungsverfahren. Haufig beglei-
ten Designerinnen den gesamten Prozess und sind im sténdigen Austausch
mit den Technikerinnen bis hin zur Zielgruppe. Nachhaltige Designlésungen
erfordern Kreativitdt, um alternative Prozesse zu entwickeln und Energie-
und Ressourcenreduktion positiv zu beeinflussen (Vgl. Walker/Giard 2013, 5.
5 ff.). Wenn die Menschen die Produkte, Werkzeuge, Mobel, Hauser, Fabri-
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ken und Stadte von Anfang an intelligenter gestalten wiirden, miissten sie an
Dinge wie Verschwendung, Verschmutzung oder Mangel nicht einmal denken,
Gutes Design wiirde fur Uberfluss, ewige Wiederverwendung und Vergnigen
sorgen. (Braungart/McDonough 2013, S. 23). In den letzten 150 Jahren hat
sich die Produktion jedoch hauptséchlich auf das lineare System konzent-
riert. Dieses kann als Take-, Make-, Use- und Waste-Verfahren beschrieben
werden (Vgl. Weetman 2016, S. 2 f.). Dieses Konzept der linearen Wirtschaft,
bei dem im GrofRen und Ganzen alles fiir die Abfalltonne produziert wird -
soll abgelehnt, sogar verboten — und durch die Kreisltaufwirtschaft ersetzt
werden. Obwohl das Konzept der Kreislaufwirtschaft seit 1990 bekannt ist,
basieren die meisten Entwicklungen tatsachlich immer noch auf dem linea-
ren System. Die Kreislaufwirtschaft, ein von der Natur inspiriertes Konzept,
basiert auf der Idee, dass alle Materialien im Kreislauf verwendbar sind und
niemals zu Abfall werden.

Zum einen gibt es den biologischen Kreislauf, in dem die Materialien
zu 100 % in die Natur zurickkehren, zum Beispiel in Form von Kompost. Da-
durch kénnen neue Materialien und neue biologisch abbaubare Produkte ent-
stehen. (Vgl. Braungart/McDonough 2008, S. 31) Eine tiberschaubare Anzahl
von Produkten wird mittlerweile nach den Richtlinien des biologischen Kreis-
laufs hergestellt. Biologisch abbaubare Verpackungen wie Ooho — Wasser in
essbarer Verpackung (www.notpla.com), die 2019 beim Londoner Marathon
200.000 Kunststoff-Wasserflaschen ersetzten, kdnnen den Verpackungsmuill
deutlich reduzieren. Es gibt auch Textilien aus organischen Materialien wie
Hanf, Bastfaser, Leinen oder Modal, die innerhalb weniger Monate vollstan-
dig kompostierbar sind (Freitag). Veganes Leder aus pflanzlicher Herkunft wie
Bananenblétter oder Ananasschalen (Pifiatex) werden fur die Schuhproduk-
tion verwendet. Unter Einbindung biologisch abbaubarer Materialien wie Kork,
Eukalyptuskarton und Latexkleber gibt es Schuhe, die zu 100 % der Natur zu-
rlickgegeben werden kénnen. Wenn es um Blicher und andere Druckerzeug-
nisse geht, ist das allgemeine Bewusstsein fur Recyclingpapier oder andere
alternative Papiere durchaus hoch. Doch neben der nachhaltigen Material-
beschaffung und der Druckproduktion wird auch die Qualitat der Druckfarbe
meist nicht berlcksichtigt. Tatsichlich kédnnen nur 60 % des Papiers recycelt
werden, da nur der Zellstoff fiir die Wiederverwertung geeignet ist. Die rest-
lichen 40 %, sind Farben und Flillstoffe, die als giftiger Schlamm zurtickblei-
ben. Derzeit bieten nur drei Druckereien in Europa zertifizierte Druckprodukte
(Cradle to Cradle) an. (Vgl. www.gugler.at)

Zum anderen gibt es den technischen Kreislauf, bei dem 100 % der
Produkte zerlegt und die einzelnen Materialien fiir neue Produkte verwendet
werden. Dieser Prozess erfordert qualitativ hochwertige und trennbare Ma-
terialien. Die derzeit lblichen Verpackungen fir Milch und Fruchtsafte, be-
stehend aus einem Verbundmaterial aus Papier, Kunststoff und Aluminium,
sind nicht flr eine Wiederverwertung geeignet. Mébel, Hausisolierungen etc.
bestehen oft aus Holz- und Kunststoffverbundmaterialien, die ebenfalls nur
mit grofem Aufwand getrennt und wiederverwendet werden kénnen. Zudermn
schadigen Materialkombinationen meist der Qualitit der einzelnen Rohstof-
fe, weil diese danach oft nicht mehr vollkormmen rein sind und somit nicht
flr den biologischen und technischen Kreislauf geeignet sind. (vgl. Braun-
gart/McDonough 2013, S, 29) Erfreulicherweise werden auch Produkte aus
einem einzigen Material oder solche, die sich leicht sortenrein zerlegen lassen,
entworfen und produziert. Ganze Gebaude kénnen nach den biologischen und
technischen Richtlinien der Kreislaufwirtschaft entwickelt werden. Zum Bei-
spiel das Rathaus in Venlo, Niederlande. Der Entwurf des Gebaudes konzent-
riert sich auf die Thermen Mensch, Umwelt und Wirtschaft. Die grine Fassade
bietet Schutz vor Luftverschmutzung im Gebaude. Ein Gewachshaus fur den
Anbau regionaler Produkte erwérmt und befeuchtet zudem die Luft, die in das
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Gebaude eintritt. Ein Filter bereitet Regen- und Abwasser auf und das gesam-
te Bauwerk ist energieneutral. Die Verwendung von gesunden und lokalen
Materialien war ein Muss. Generell enthalt das Gebaude so viele Kreislaufe
wie nur méglich. (Vgl. www.kraaijvanger.nl) Gibt es keine Verwendung mehr
flr ein Produkt, keine Moglichkeit es weiter zu verkaufen, zu teilen, zu repa-
rieren oder zu reinigen, dann sollte es wieder in den biologischen oder techno-
logischen Kreislauf zurlckkehren. Wenn das Konzept der Kreislaufwirtschaft
auf alle Bereiche, wie z. B. Mode, Produkte, Transport und Gebaude angewen-
det wird, wlirde es den gesamten Abfall, den Mangel an Ressourcen beseiti-
gen und uns ein nachhaltigeres Leben ermoglichen.

Die Kreislaufwirtschaft zielt auch auf ein System zur Rickgabe von
Produkten ab. Produkte wie Haushaltsgerate, elektronische Gerate und Mo-
bel kédnnten vermehrt als Dienstleistungen angeboten werden. Das bedeu-
tet, dass diese Produkte eher geleast als gekauft werden. Es ergeben sich
flr beide Seiten erhebliche Vorteile, sowohl fiir die Verkauferinnen als auch
fur die Kauferlnnen. Wenn die Kundschaft das Produkt nicht mehr benétigt,
nimmt es die Verkaufsstelle zurtick. Die technischen Materialien werden wie-
derverwendet, es entsteht kein Abfall und die Beziehung zwischen Kauferin-
nen und Verkauferinnen wird gestarkt. (Vgl. Braungart / McDonough 2013, S.
151 ff.) Design fur einen geschlossenen Kreislauf erfordert ein Uberdenken
des gesamten Konzepts. Dies bedeutet ein radikales Umdenken bei den Liefe-
ranten, der Wiederaufbereitung und Wartung von Produkten und Materialien
sowie die Bildung neuer Kooperationen Uber Branchengrenzen hinweg. (Vgl.
Weetman 2016, S. 3) DarlUber hinaus ist die Kreislaufwirtschaft der linearen
Wirtschaft vorzuziehen, weil sie auf Wiederverwendung, dem Leasingsys-
tem und der damit verbundenen Ressourcenschonung beruht. Sie bek&dmpft
die Knappheit an Ressourcen, reduziert die Umweltverschmutzung und kann
Auswirkungen auf eine Kostensenkung, neue Einkommensquellen und Ge-
schaftsfelder haben. (Vgl. Jorgensen/Pedersen 2018, S. 103)

Visionar agieren, jetzt

Gutes - besseres Design berlicksichtigt die Entwicklungen fur langlebige, re-
parierbare und modulare Produkte aus trennbaren Materialien. Es liegt in der
Verantwortung der Designerinnen, Anreize fur eine hohe Produkttreue der
Kundschaft zu schaffen, lokale Ressourcen und lokale Produktion zu férdern
sowie faire Arbeitsbedingungen zu unterstitzen. Die Sinnhaftigkeit des Pro-
dukts, des Designs oder des Kaufs muss in Frage gestellt werden. Jede Hand-
lung, sei es in der Gestaltung, in der Herstellung, im Verkauf oder dem Kauf,
muss bewusst erfolgen, da sie Auswirkung auf die Umwelt und die Gesell-
schaft hat. (Vgl. Designaustria 2019, S. 4 ff.).

Die Rolle von Designerinnen wird dadurch erweitert, dass der Pro-
duktentwicklungsprozess eine Losung flr die weitere Nutzung des Pro-
dukts bzw. den fFortbestand des Materials beinhalten muss. Um auf eine
bereits erwahnte Fragestellung am Anfang dieses Artikels zurtickzukommen:
Brauchen wir wirklich alle diese Produkte? Die Wachstums- und Konsumge-
sellschaft der Nachkriegszeit ist noch immer existent. Es gibt einen anhal-
tenden hohen Konsum, obwohl wir alles haben. Weltweite Konferenzen und
zahlreiche wissenschaftliche Daten belegen das theoretische Wissen, aber es
fehlen die Handlungen. Jedes Jahr haben wir einen neuen Rekord fur die am
meisten verbrauchten Ressourcen. Das Ziel sollte nicht ausschlief3lich dar-
in bestehen, Produkte besser zu machen, sondern vorrangig sollten weniger
Produkte hergestellt und verbraucht werden. Wir brauchen eine Transforma-
tion der Gesellschaft und der Kultur — von einer Kultur des Mehr und Mehr zu
einer Kultur des Weniger. Die Reduktion zu gestalten, etwas wegzuLassen und
zu reduzieren, ist die zielfihrende Gestaltung. (Vgl. Welzer 2013) Der Gestal-
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tungsansatz findet neue Losungen, indem er sowohl von der Frage des Be-
darfs als auch von der Frage des Ziels ausgeht. Die Losung kénnte ein Produkt
sein, aber vielleicht ware es besser, es als neue Dienstleistung anzubieten
oder auch gar nichts zu entwickeln. (Vgl. Sommer/Welzer 2014, S. 114) ,Die
Rolle des Designers hat sich von der Schaffung von Formen zur Beeinflussung
gesellschaftlicher Veranderungen gewandelt". (Allard/Kasep 2019, S. 156)

Vergessen wir nicht die 17 Ziele flr eine nachhaltige Entwicklung, die
die Vereinten Nationen 2015 festgelegt haben, um die Welt zu verbessern: ein
weltweites Abkommen flr eine bessere und nachhaltigere Zukunft. Es be-
fasst sich u. a. mit den globalen Themen wie Armut, Ungleichheit, Klimawan-
del, Umweltverschmutzung, Frieden und Gerechtigkeit. Die 17 Ziele haben
den Auftrag, dringende Veranderungen voranzutreiben und sollen nieman-
den zurticklassen. 2030 sollen diese Ziele erreicht sein. (Vgl. www.un.org) In
einigen Schlusselbereichen werden Fortschritte erzielt, und es zeichnen sich
positive Trends ab. Aber es ist noch ein sehr langer Weg, um all diese Ziele
zu erreichen. Vor allem der definierte Zeithorizont 2030 sollte ein Weckruf
fur Politik, Wirtschaft, Design und fiir den Konsum sein, um schliefdlich zu ei-
nem raschen Umdenken, aber vor allem zum Handeln zu fUhren. .Die Zeiten
gedankenloser Gestaltung, die nur in Zeiten gedankenloser Produktion und
gedankenlosen Konsums gedeihen kann, sind vorbei. Wir kénnen uns keine
Gedankenlosigkeit mehr leisten." (Rams, 1976)
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